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Kinderfernsehen
• H.-D. Erlinger, Kinder und der Medienmarkt der 90er Jahre, Opladen 1997.
• I. Paus-Haase u.a., Qualitätskriterien für Kinderfernsehen, in: medien praktisch 2/1997, S.53

Populäre Unterhaltung.Populäre Unterhaltung.
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